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50.000 ASSAGGI TRA VINO E CIBO

100 EVENTI TRA DEGUSTAZIONI E INTRATTENIMENTI CULTURALI INTERESSI AFFINI

cucina - wellness - famiglia - design - viaggi - economia - intrattenimento
COMUNICAZIONE SU MEDIA TRADIZIONALI E DIGITALI

17.000 MQ SUPERFICIE ESPOSITIVA INTERNA E 2.000 MQ ESTERNA ‘.‘ CONSUMATORI EVOLUTI (FOODIES E WINE LOVERS)
'.‘ E FAMIGLIE ATTENTE ALLA QUALITA DELLA VITA
N GIORNALISTI E BLOGGER
E la piu innovativa fiera enogastronomica che da 20 anni gﬂ'
aggrega e . propone le eccellenze agroalimentari italiane RISTORATOR! E TITOLARI DI BOTTEGHE
in un contesto di incontro tra i produttori, i ristoratori, gli <|/_L_;|) DEL GUSTO, ENOTECHE E BUYER

operatori e i distributori, e i consumer evoluti.

Una occasione originale in cui si sviluppano riflessioni
sulle nuove tendenze del settore, si aprono nuove relazioni
di business, si rinsaldano rapporti e si valorizzano giovani
start up.

A Milano l'edizione fieristica presso Fiera Milano - Rho
nel primo week end di novembre da sabato 1 a lunedi 3.
Dai successi delle edizioni precedenti all’Allianz Mico di
fieramilano city un nuovo sviluppo e importanti novita in un
luogo prestigioso e di piu facile accessibilita che punta ad
un maggiore risalto e fruibilita della mission di Golosaria.



Daniela Meucci



e LE AREE ESPOSITIVE

Tre aree espositive suddivise per categoria merceologica, dove e possibile esporre e vendere secondo soluzioni collaudate | moduli allestitivi sono previsti in
diverse misure e allestimenti, sono ulteriormente personalizzabili con optional di arredi e grafiche. Su richiesta possono esser disponibili anche aree nude.

AREA CUCINE DI STRADA

AREA FOOD e SPIRITS

e GLI EVENTI

Molteplici palcoscenici e laboratori dove il pubblico e gli operatori sono coinvolti in un processo di comunicazione che affronta i
principali argomenti del settore. Occasioni di forte fidelizzazione che rispondono alle esigenze di conoscenza e approfondimento
e che producono nuovi convincimenti sulle qualita dei prodotti proposti e promozionati grazie alla fiducia nel brand Golosaria.

TALK E PREMIAZIONI
IN AREA AGORA SHOW COOKING WINE TASTING
XX EDIZIONE .
g"l‘s arl MIXO LAB LAB PRODOTTI IN PUREZZA

IL GUSTO DELLA CONTEMPORANEITA

1-2-3 FIERA
NOVEMBRE MILANO

2025 RHO ®
‘\ Possibilita di costumizzare eventi in ambienti riservati e/o conduzione in itinerari dedicati a svolgere una esperienza legata alla
qualita come fattore aggregativo e suggestivo. Esperienze di team experience e wellbeing originali quindi con la possibilita di avvalersi
di una rete di professionisti Esperti.
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® COMUNICAZIONE OFF LINE E ON LINE

Opportunita molteplici di visibilita e affiancamento nel processo di comunicazione pre, durante e post Golosaria con l'utilizzo di diversi strumenti promo-
pubblicitari tradizionali e innovativi. Un apporto creativo allimmagine dellevento e dei suoi partner, nello sviluppo dellincoming e degli ingaggi, in un
processo di fidelizzazione dei target selezionati e che negli anni ha prodotto significative soddisfazioni come dimostrato dalla presenza di partner storici.

GADGET PRODUCT PLACEMENT EVENTI DI MARKETING

NEWSLETTER DI
EMAIL MARKETING



LE AREE ESPOSITIVE GLI EVENTI o

AREA FOOD .
AREA AGORA

Il palco principale di Golosaria, vede il susseguirsi degli
eventi piu importati: talk, approfondimenti e dibattiti; qui si
svolgono anche le premiazioni legate alle guide ilGolosario e
ilGolosarioRistoranti, con protagoniste le differenti tipologie di
attivita (boutique del gusto, salumerie, panetterie, pasticcerie..)
e il meglio della ristorazione italiana (migliori tavole dell'anno,
trattorie di lusso, pizzerie contemporanee..)  Tre giorni di eventi
sponsorizzabili, in cui fare attivita di product placement o speech
di presentazione aziendale con supporti audiovideo

STAND FOOD

9 m?
con magazzino

AREA WINE

| ¢ g STAND WINE
STAND MINI FOOD & A 5 m?
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>, | | | gehe "N preallestito | R SHOW COOKING

senza magazzino s - e arredato - : 2 Lo show cooking prevede la presenza di uno Chef professionista
- a cura del cliente o scelto dal team di Golosaria - che realizza
una ricetta con i prodotti selezionati dal cliente. L’evento &
inserito nel programma ufficiale della fiera ed & condotto da un
giornalista alla presenza di un rappresentante del cliente che T
puo intervenire nella presentazione del prodotto e dellazienda f

STAND

SUPER FOOD _ Ya STAND : _
a partire da 36 m? @ a.a SUPER WINE — a consumatorie e operatori. « Pre e post evento distribuzione

di materiale promozionale, gadget oppure un invito per una
degustazione in purezza presso lo stand.

WINE TASTING

Si tratta di degustazioni guidate, inserite nel
programma ufficiale della fiera, condotte da giornalisti
e professionisti del vino alla presenza di un referente
dell'azienda in presentazione con il supporto di servizio
e mescita, per un parterre di consumatori e operatori
del settore. E previsto il supporto di sommelier per la
mescita. « Sono previste degustazioni in esclusiva o
in collettive.

(e multipli di © m?) i 3 : a partire da 30 m?
con magazzino L ' -

AREA
CUCINE DI STRADA

- andb” XX EDIZIONE
STAND CUCINE et ‘ r LAB PRODOTTI IN PUREZZA
DI STRADA interno g : ; o Il Iab.oratorio prevede la presentazione de! prodotto
2 R [ - R selezionato alla presenza di un delegato aziendale che
9m b | | RHA IL GUSTO DELLA CONTEMPORANEITA potrebbe affiancare un esperto nella degustazione dei
1-2-3 FIERA

prodotti selezionati, davanti a un parterre di consumatori e
NOVEMBRE MILANO

operatori. L’evento € inserito nel programma ufficiale della
2025 RHO

fiera ed & condotto da un giornalista professionista. « Pre e
post evento distribuzione di materiale promozionale, gadget
oppure un invito per una degustazione in purezza presso lo
stand.

MIXO LAB

La degustazione del prodotto selezionato viene
guidata da bartender professionisti con la presenza di
un delegato aziendale e pud essere sia in purezza sia
in miscelazione davanti a un parterre di consumatori o
operatori. L’evento & inserito nel programma ufficiale della
fiera ed e condotto da un giornalista professionista. « Pre
e post evento distribuzione di materiale promozionale,
gadget oppure un invito per una degustazione in purezza
presso lo stand.

STAND CUCINE
DI STRADA interno
18 m?

FOOD TRUCK
12 m?




—® COMUNICAZIONE OFF LINE E ON LINE

Inserimento logo su FLYER promozionale el - _T———
Wb o, 100% ELETTRICO ZERO

Inserimento logo e/o pubbliredazionale NI FLECTRIC 3_._@_‘
su CATALOGO CARTACEO e on line |2 '#"‘ 4 i 3 :

Inserimento logo su Mappe e segnaletica interna

Inserimento logo su ATM e MEDIA CARTACEI

Inserimento logo su facciata totem indicatori — ' MERAVIGLIOSA
Inserimento logo e/o supporti grafici dedicati GARIBALDI FS =
su portale interno ingresso e uscita ' = PR e,

hbisi ;_TﬁEmvtquos;'Tr‘; s | = £ FIERA MILANO RHO
Inserimento logo e/o altre grafiche e supporti in aree 1 3 ? | FERAMRANO RHO
eventi Agora, Show Cooking, Wine Tasting, Mixo Lab, oy RZETE rermon: et £ i rERAToR. BAITA S TR

Lab prodotti Sl . il :"“"""z'aﬂ- golosaria.it
Inserimento logo su GADGET (borse, chiavette,
portabicchieri)

Inserimento materiale promozionale o gadget in
shopping bag di operatori e/0 visitatori

> golesaria.it

. . MERAVIGLIOCSA
Partecipazione a Conferenza Stampa e/o o

presentazione e utilizzo prodotto in Conferenza

LLiova LocaTioN |
Stampa FIERA MILANO RHO

I EQIZIONE

Inserimento logo e/o supporti grafici dedicati su
cartellonistica indicatoria lungo corso Italia nel
quartiere fieristico
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Le guide annuali da piu di 30 anni raccontano il meglio del mondo food&wine
tutte realizzate secondo precisi criteri di verifica delle informazioni, I'autorevolezza e 'autonomia dei giudizi,
conquistando la stima di decine di migliaia di lettori e di inserzionisti.
Migliaia di informazioni attuali distribuite capillarmente sul territorio nazionale.

iIGolosario WINE TOUR, guida all’enoturismo in Italia
iIGolosario, guida alle cose buone d’ltalia
iIGolosario RISTORANTI, guida ai ristoranti d’ltalia




